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1. VĨsledky AdMonitoring 
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2009 2010 2011

VĨvoj celkovĨch vĨdajŢ do internetov® display reklamy (1) 

5 

+6% 

+13% +1% +25% +21% +58% +30% +24% 

Zdroj: AdMonitoring ï SPIR/Mediaresearch, leden 2009 ï ř²jen 2011 

+37% +8% +2% +11% +6% 

+7% +2% -3% -16% -4% -1% -7% 4% -4% 



VĨvoj celkovĨch vĨdajŢ do internetov® display reklamy (2) 
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Zdroj: AdMonitoring ï SPIR/Mediaresearch, leden 2009 ï ř²jen 2011 6 



Meziroļn² zmŊny vĨdajŢ do internetov® display reklamy (Y2Y) 

Zdroj: AdMonitoring ï SPIR/Mediaresearch, leden 2008 ï ř²jen 2011 7 
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Provozovatel® podle celkovĨch reklamn²ch vĨkonŢ ï ř²jen 2011 

Zdroj: AdMonitoring ï SPIR/Mediaresearch, ř²jen 2011 8 
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TOP 10 produktovĨch segmentŢ ï ř²jen 2011 

Zdroj: AdMonitoring ï SPIR/Mediaresearch, ř²jen 2011 9 
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2. VĨsledky NetMonitor 

Z§Ś² 2011 
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VĨvoj velikosti internetov® populace ĻR 

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2008 ï Z§Ś² 2011 11 
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VĨvoj ukazatelŢ n§vġtŊvnosti ļesk®ho internetu 

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Đnor 2009 
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12 Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2007 ï Z§Ś² 2011 
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Z§kladn² sociodemografie n§vġtŊvn²kŢ 
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TOP 10 serverŢ podle poļtu n§vġtŊvn²kŢ (RU) ï Z§Ś² 

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Z§Ś² 2011 14 
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TOP 10 serverŢ podle poļtu shl®dnutĨch str§nek (PV) ï Z§Ś² 

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Đnor 2009 Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Z§Ś² 2011 15 
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TOP 10 serverŢ podle prŢmŊrn®ho str§ven®ho ļasu na 1 RU 

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Đnor 2009 Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Z§Ś² 2011 16 
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TOP 10 provozovatelŢ podle poļtu n§vġtŊvn²kŢ (RU) ï Z§Ś² 

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Đnor 2009 Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Z§Ś² 2011 17 
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TOP 10 provozovatelŢ podle poļtu shl®dnutĨch str§nek (PV) 

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Đnor 2009 
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Z toho : 
63% na seznam.cz 
  6% na novinky.cz 
  4% na super.cz 

  2% na mapy.cz 



TOP 10 kategori² podle poļtu n§vġtŊvn²kŢ (RU) ï Z§Ś² 

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Đnor 2009 Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Z§Ś² 2011 19 
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VĨvoj poļtu RU z ĻR+zahraniļ² u TOP10 serverŢ 

20 Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Leden 2009 ï Z§Ś² 2011 
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3. Kontinu§ln² vĨzkum (SEKV) 

Vlna kvŊten ï ļerven 2011 

(10. f§ze) 

21 



Z§kladn² ¼daje 

LƴǘŜǊƴŜǘƻǾƻǳ ŘƻƳłŎƴƻǎǘƝ ǊƻȊǳƳƝƳŜ ŘƻƳłŎƴƻǎǘΣ ǾŜ ƪǘŜǊŞ ǎŜ 
ŀƭŜǎǇƻƶ м őƭŜƴ ǎǘŀǊǑƝ млƭŜǘ όŘłƭŜ млҌύ ǇǌƛǇƻƧǳƧŜ ŀƭŜǎǇƻƶ ƧŜŘƴƻǳ 

ƳŠǎƝőƴŠ ƻŘƪǳŘƪƻƭƛ ƪ internetu 
22 

ÅStruktur§ln² exkluzivn² kontinu§ln² vĨzkum 

ÅKvantitativn² vĨzkum metodou osobn²ho dotazov§n² se 
standardizovanĨm dotazn²kem. 

/ƻ ƧŜ {tLw {9Y± Χ  

ÅPopsat strukturu a chov§n² internet. uģivatelŢ na internetu. 

ÅPoskytnout data pro kontrolu reprezentativity panelu 
internetovĨch jednotlivcŢ 

IƭŀǾƴƝ ŎƝƭŜ 

 

ÅReprezentativn² vzorek internetovĨch dom§cnost² ĻR.  

ÅVelikost vzorku ï 10. f§ze 870 dom§cnost² tj. 2 077 
internetovĨch uģivatelŢ 10+ (kvŊten-ļerven 2011) 

 

Metoda - popis 

ÅSdruģen² pro internetovou reklamu (SPIR) 

ÅRealiz§tor - spoleļnost Mediaresearch  

Zadavatel - 
ǊŜŀƭƛȊłǘƻǊ 
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Å 4 z 5 ļlenŢ internetovĨch dom§cnost² pŚistupuj² alespoŔ 1x mŊs²ļnŊ k internetu 

(80% kvŊten, 81% ¼nor 2011). 

 

Å Ze zaŚ²zen² pro pŚ²stup k internetu uv§d² 98% pouģit² poļ²taļe/notebooku, 13% 

uvedlo mobiln² telefon. 

 

Å Windows 7 pokraļuj² v rŢstu napŚ²ļ vġemi vŊkovĨmi skupinami, kles§ pod²l Win 

XP. NejvĨraznŊji se pak projevuje klesaj²c² zastoupen² Windows XP u skupiny 15-

24 let. Procento zastoupen² Win7 u skupiny 15-24 let narostlo o 10%. 

 

Å DeklarovanĨ poļet minut tĨdnŊ na internetu je 716 (pŚibliģnŊ 102 minut dennŊ).  

 

Å Roste zastoupen² uģivatelŢ, kteŚ² se ¼ļastn² aukc² nebo nakupuj² na slevovĨch 

serverech (zejm®na u uģivatelŢ ve vŊku 15-24 let).  
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Zdroj: NetMonitor - SPIR - Mediaresearch & Gemius, Đnor 2009 24 

Od roku 2009 pozorujeme rostouc² trend v zastoupen² dom§cnost² vyuģ²vaj²c²ch k 
pŚipojen² na internet jeden poļ²taļ (60 % Ą 65 % Ą 67 %Ą 70 %Ą 77 %).  

Tento n§rŢst  je zpŢsoben poklesem poļtu poļ²taļŢ pŚinesenĨch z pr§ce. 

99%

9%

0% 1%

98%

13%

2%
0%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

poļ²taļ/notebookmobiln² telefonjin® zaŚ²zen² neuvedeno

ZaŚ²zen², na kterĨch pouģ²v§te internet

ZĆKLAD: Respondenti 10+ vyuģ²vaj²c² internet, n=2146 (¼nor 11), n= 2077 (kvŊten 11)

Ot§zka tĨkaj²c² se zaŚ²zen², ze kterĨch uģivatel pŚistupuje 
na internet, byla pŚid§na v minul® f§zi. 

Na tuto ot§zku odpovŊdŊlo 98% dotazovanĨch uģivatelŢ 
internetu starġ²ch 10 let, ģe pouģ²v§ poļ²taļ/notebook, 
jen 13% uvedlo mobiln² telefon.  

Ostatn² zaŚ²zen² pŚedstavuj² m®nŊ neģ 1 %. 
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Od roku 2009 pozorujeme rostouc² trend v zastoupen² dom§cnost² vyuģ²vaj²c²ch k 
pŚipojen² na internet jeden poļ²taļ (60 % Ą 65 % Ą 67 %Ą 70 %Ą 77 %).  

Tento n§rŢst  je zpŢsoben poklesem poļtu poļ²taļŢ pŚinesenĨch z pr§ce. 
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Od roku 2009 pozorujeme rostouc² trend v zastoupen² dom§cnost² vyuģ²vaj²c²ch k 
pŚipojen² na internet jeden poļ²taļ (60 % Ą 65 % Ą 67 %Ą 70 %Ą 77 %).  

Tento n§rŢst  je zpŢsoben poklesem poļtu poļ²taļŢ pŚinesenĨch z pr§ce. 
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Win7 vyuģ²v§ jiģ 26 % internetovĨch 
uģivatelŢ starġ²ch 10 let.   
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Od roku 2009 pozorujeme rostouc² trend v zastoupen² dom§cnost² vyuģ²vaj²c²ch k 
pŚipojen² na internet jeden poļ²taļ (60 % Ą 65 % Ą 67 %Ą 70 %Ą 77 %).  

Tento n§rŢst  je zpŢsoben poklesem poļtu poļ²taļŢ pŚinesenĨch z pr§ce. 
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SROVNĆNĉ : mŊŚen§ data 
projektu  NetMonitor 

kvŊten 2010: prŢmŊrnŊ  
443  minut tĨdnŊ. 
Ś²jen 2010: prŢmŊrnŊ  
406  minut tĨdnŊ. 
Đnor 2011: prŢmŊrnŊ  
477  minut tĨdnŊ 
KvŊten 2011: prŢmŊrnŊ  
425  minut tĨdnŊ 
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ĻervenŊ: prŢmŊrnĨ ļas  
v minut§ch dennŊ 

Poļet deklarovanĨch minut narostl proti minul® f§zi o 95 
minut tĨdnŊ (to je 14 minut dennŊ).   
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