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ETICKY KODEX PROJEKTU ADMONITORING - MONITORINGU
INTERNETOVE REKLAMY
V CESKE REPUBLICE

.
Uvodni ustanoveni
Ucelem tohoto etického kodexu (dale jen ,Kodex“) je stanovit zdkladni pravidla pro deklaraci dat

zapojenych subjektll v ramci Projektu a to predevsim v té oblasti, ktera neni postizena zadnou jinou
Upravou, konkrétné platnou metodikou Projektu, smlouvou o zapojeni médii do Projektu, resp.
smlouvou o odbéru dat AdMonitoringu.

Cilem Kodexu je nastavit chovani deklarujicich subjektd tak, aby Projekt Ceskému trhu pfinesl
maximalné kvalitni monitoring internetové reklamy.

Cilem Kodexu je nastavit takova pravidla chovani deklarujicich subjektl tak, aby kazdy jeden z ucastnik
neposkozoval dobré jméno Projektu a tim i jeho Zadavatele Sdruzeni pro internetovou reklamu v CR, z.
s. p. o. (dale jen ,,SPIR").

Kazdy clen SPIRu resp. subjekt, ktery ma pravni vztah se SPIR zaloZeny na odbéru dat resp. je zapojen
do deklaraci je povinen dbat Etického kodexu a to predevsim v téchto oblastech:

bezdlvodné nezpochybriovat vérohodnost a nezavislost dat publikovanych v Projektu

pracovat tak, aby monitoring internetové reklamy byl co nejpriikazné;si

Il.

Etické zasady zapojenych subjektl
Zapojené subjekty (viz Pfiloha ¢. 1 Seznam zapojenych subjekt(l) budou dbat na spravnou deklaraci
nakupnich modell zadavatel(, ktefi inzeruji napfimo, tedy ne prostrednictvim medialni agentury.
Zapojené subjekty budou pfi vyzvani ke kontrole kampani takovychto zadavatelll v maximalni mife
spolupracovat s Realizatorem Projektu a v pfipadé zjisténi nesrovnalosti v deklarovanych datech ucini
potiebné kroky vedouci k jejich napravé a to bez zbyte¢ného odkladu od zjisténi nesrovnalosti.
Zapojené subjekty budou dale spravné deklarovat ndkupni modely a ceniky vcetné dlsledného
pouzivani pomérl rotaci.
Zapojené subjekty garantuji aktualizaci cenikovych nakupnich podminek (a to bez zbytecného odkladu
po jejich zméné) pro nabizené reklamni pozice a jejich kombinace na definovaném misté definovanym
zpUsobem tak, aby ceniky odpovidaly vefejné dostupnym cenikiim.
Zapojené subjekty se zavazuji disledné deklarovat vSechny svoje kampané tak, jak popisuje metodika
Projektu.



I SDRUZENI

: PRO INTERNETOVOU
REKLAMU

sidlo: Korunni 791171, 13000, Praha 3

telefon: 224 251 250 e-mail: info@spir.cz internet: www.spir.cz

bankovni spojeni: Raiffeisenbank &.0¢tu: 375076001/5500 ICO: 70108005 DIC: CZ70108005

I
Zaveér
1) Eticky kodex je nadfazen metodice Projektu, fakticky ji doplfiuje a je pro kazdého uc€astnika Projektu
zavazny. Jeho nedodrzovani by bylo posuzovano jako zamérna manipulace s vysledky Projektu se
v8emi vyplyvajicimi disledky. Garantem dodrZzovani Kodexu je Vykonna rada SPIR zastupujici Valnou

hromadu SPIR.
Schvaleno dne  14.9.2010 na zasedani Vykonné rady SPIR

Priloha €. 1 Seznam zapojenych subjektl k zafi 2010 (seznam se mUze v pribéhu Projektu ménit):

AdMarket.cz

AliaWeb

ARBOinteractive

Business Media

Centrum Holdings

CET 21

Economia

Finance media

Impression Media

Internet Info

MAFRA

Mlada fronta

Ringier CR

Sanoma Magazines Praha

Seznam.cz




