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Retailer 

- podmínky kategorizace pro účely zařazení do Retail 

Media landscape CZ trhu SPIR 

 
SPIR se v oblasti retail media zaměřuje na online média, tedy na všechny kanály komunikace, 

které se uskutečňují prostřednictvím internetu. Fyzická a offline retail média chápe SPIR v tuto 

chvílí jako více příslušející jiným profesním asociacím.  

 

Komise Retail Media SPIR stanovila následující podmínky, jejichž splnění musí retailer 

deklarovat, aby mohl být zařazen do Retail Media Landscape českého trhu SPIR: 

 

1. Je to retailer (nebo marketplace), který nabízí reklamní inventory na digitálním nosiči, a 

který má roční obrat v retail media minimálně 100 milionů Kč. 

2. Využívá vlastní (first-party) data na plánování, exekuci a/nebo vyhodnocování. 

3. Umožňuje měření výkonu dle standardů IAB Europe a transparentně deklaruje jejich 

dodržování. 

 

 

 

https://www.spir.cz/wp-content/uploads/2024/06/Retail_Media_Measurements_Standards_CZ_final.pdf

