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Retailer

- podminky kategorizace pro ucely zarazeni do Retail
Media landscape CZ trhu SPIR

SPIR se v oblasti retail media zaméruje na online média, tedy na vSechny kanaly komunikace,
které se uskuteCnuji prostfednictvim internetu. Fyzicka a offline retail média chape SPIR v tuto
chvili jako vice pfisluSejici jinym profesnim asociacim.

Komise Retail Media SPIR stanovila nasledujici podminky, jejichz splnéni musi retailer
deklarovat, aby mohl byt zafazen do Retail Media Landscape ¢eského trhu SPIR:

1. Je to retailer (nebo marketplace), ktery nabizi reklamni inventory na digitalnim nosici, a
ktery ma roc¢ni obrat v retail media minimalné 100 milion( K¢.

2. Vyuziva vlastni (first-party) data na planovani, exekuci a/nebo vyhodnocovani.

3. Umoznuje méreni vykonu dle standardt IAB Europe a transparentné deklaruje jejich
dodrzovani.
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