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Predmluva

Digitalni prostfedi se dynamicky vyviji, tomu odpovida i proména a komunikacnich
kanall. Retail média nemaji jasné stanovené hranice, jejich definice se liSi podle toho,
jakym prizmatem se na né divame.

SPIR se v oblasti retail media zamé&fuje na online média, tedy na vSechny kanaly
komunikace, které se uskutecniuji prostfednictvim internetu. Fyzicka a offline retail média
chape SPIR v tuto chvili jako vice pfisluSejici jinym profesnim asociacim.

SPIR proto pfinasi prfeklad One Pageru IAB Europe, ktery v soucasnosti nabizi
nejrelevantnéjsi ramec pro uchopeni online retail a commerce medii na Ceském trhu.

Kontakty
e komise retail media: retail media@spir.cz
o SPIR: vaclav.krejcar@spir.cz
e |AB Europe: puffett@iabeurope.e
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DEFINICE RETAIL A COMMERCE MEDII

IAB Europe's Retail & Commerce Media Committee vytvofil celoevropské definice retail (a nyni i
commerce) médii v oblasti digitalni reklamy, na kterych se shodly narodni federace a sit IAB v Evropé.

Celoevropska definice

Commerce Media Networks, mezi néz patfi i Retail Media Networks, umozfiuji znackam a obchodnikiim
oslovovat zakazniky s produkty a sluzbami béhem jejich nakupni cesty, a to jak na vlastnénych platformach,
tak mimo né. Vyuzivaji obchodni/maloobchodni data pro planovani, realizaci a méfeni. Komeréni média
zahrnuji stale SirSi Skalu aktivaci na misté, mimo misto a v prodejnach.

Prikladem maloobchodnich medialnich siti jsou maloobchodni prodejci pusobici v kategoriich, jako jsou
potraviny, kosmetika, méda, kutilstvi a domacnost.

Prikladem obchodnich medialnich siti jsou sluzby v oblasti cestovani a mobility, poskytovatelé platebnich
sluzeb, doruovani potravin nebo inzeraty.

On-Site Retail Media

On-site je reklama prodavana na obchodni platformé nebo ve vlastnich digitalnich
prostfedich prodejce. To obvykle zahrnuje vlastni a provozované webové stranky a
aplikace. Mezi typické formaty patfi sponzorované produkty, sponzorované zobrazeni a
zobrazeni a video.

Off-Site Retail Media

Off-site znamena pouziti dat maloobchodnikl, ktera se prekryvaji nebo spojuji se
zasobami mimo obchodni platformu nebo webové stranky a aplikace viastnéné a
provozované maloobchodniky. Inventar, ktery je k dispozici u partnerd tretich stran (s
vyuzitim dat prodejcl), zahrnuje zobrazeni, video, socialni sité, televizi pfipojenou
k internetu (CTV) a venkovni digitalni reklama (DOOH), digitalni zvuk a e-mail*.

* Nékteré RMN poskytuji e-mail, ale ten se obvykle pouziva jako CRM nebo obchodni marketingova
iniciativa.

In-Store Digital Retail Media

In-Store oznacuje reklamni inventar v prodejnach, ktery vyuziva maloobchodni data pro
planovani, realizaci a méreni, jez jsou k dispozici znackam. Muze se jednat o digitalni
(video, displej nebo zvuk) nebo staticky (tisk, fyzické aktivace) inventar.

Dalsi informace naleznete v dokumentu IAB Europe a IAB In-Store Definitions and
Measurement Guidelines zde.

Nasledujici schéma poskytuje modularni pfehled toho, co je soucasti digitalnich médii pro
maloobchod a obchod.
Vlastnéné a
provozované
IN-STORE ON-SITE OFF-SITE
Reklamni inventaf, ktery Reklama prodavana na Vyuziti udaji maloobchodniku k
vyuziva maloobchodni data obchodni platformé nebo nakupu reklamy prodavané na
pro planovani, realizaci a ve vlastnich digitalnich zasobach mimo obchodni
meéfeni v obchodé, ktera jsou prostfedich prodejce platformu nebo na webovych
k dispozici znackam. (aplikace, webové stranky strankach a aplikacich
o vlastnénych a provozovanych
maloobchodniky.
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Dal$i informace a podrobnéjsi popis Pfipojte se k vyboru IAB Europe pro maloobchodni a
maloobchodnich a obchodnich médiich obchodni média a pomozte utvaret tento sektor v
v Evropé naleznete na hubu IAB Europe Evropé.
Retail Media Kontakt Marie-Clare Puffett, feditelka pro rozvoj
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