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1. Anotace

Tento materidl shrnuje klicové aspekty programatické reklamy, jeji certifikace, typy obchod(
a moznosti pfi dokladovani naklad na nakup reklamniho prostoru (imprese). Programaticka
reklama je moderni, dynamicky a efektivni nastroj, jejiz naklady Ize dolozit skrze reklamni
platformy a technologické partnery. Ze své podstaty ma vsak urcité limity v oblasti
dokladovani snimk(/ukazek veskeré odbavené reklamy.

2. Jak funguje programaticka reklama (a certifikované
systémy)

Co je programaticka reklama?

Programaticka reklama je automatizovany proces nakupu reklamniho prostoru pomoci
aukce o konkrétni zobrazeni v realném case - oznacované jako real-time bidding (RTB).
Umozniuje efektivnéjSi a cilengjsi zobrazovani reklam, a tim lepSi uzivatelsky zaZitek z
prohlizeni webu. Cileni probiha na zakladé anonymizovanych Gdajd ziskanych se souhlasem
uzivatell na Urovni velkych (od stovek tisic uZivatell vys) skupin. Tento model nahrazuje
tradi¢ni metody nakupu reklamy manualnimi objednavkami a vyjednavanim, coz umoznuje
nakup reklamy v redlném Case na zakladé dat a algoritma.

Video (eng) vysvétlujici co je programaticka reklama (jedna se o obsah tfeti strany,
za ktery SPIR nerudi):

https://www.youtube.com/watch?v=cPVMGMOoEKQ
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Hlavni principy fungovani RTB:

Automatizovany nakup a prodej reklam - cely proces probiha v radu milisekund,
coz umoznuje flexibilitu a okamzitou reakci na zmény v poptavce (StackAdapt).

Personalizace a cileni - inzerenti mohou oslovovat uZivatele sdruzené do cilovych
skupin na zakladé dat, ktera ziskal poskytovatel od uZivatell se souhlasem. (Seznam
RTB).

Dynamické generovani reklam - obsah reklam se mlZe ménit podle kontextu
(obsahu stranky, na které se zobrazuje) a datim z vyhledavaciho prostfedi, cozZ

maximalizuje efektivitu kampani (CSTechnologies).

Rychlost transakci - aukcni proces probiha v fadu milisekund, coz umoznuje
vysokou efektivitu i flexibilitu v ramci medialnich strategii (FEO).

Certifikace a standardizace

Aby byla zajisténa transparentnost a spolehlivost programatické reklamy, jsou reklamni

technologie podrobovany auditdm a certifikacim od nezavislych organizaci s globalnim

presahem. MUZeme tak konstatovat, Ze tyto instituce jsou v rdmci on-line reklamni branze,

v€etné nadndrodnich spolecnosti a technologickych hracl povazovany za vérohodné,

uznavané a respektované subjekty. Mezi ty predni Fadime napfiklad:

Media Rating Council (MRC) - organizace akreditujici méfici systémy pro reklamu,
v€etné metrik viditelnosti (MRC Accreditation, Google MRC Letter).

IAB Tech Lab - definuje technické standardy pro méreni a dodrzovani pravidel
programatické reklamy (IAB Tech Lab).

Trustworthy Accountability Group (TAG) - zaméruje se na boj proti podvodim a
ochranu znacek (TAG).

European Interactive Digital Advertising Alliance (EDAA) - reguluje behavioralni
reklamu a chrani spotrebitele (EDAA).

JICWEBS (soucast TAG) - zajistuje transparentnost programatické reklamy zejména

v Evropé (TAG JICWEBS).
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Jak funguje programaticky nakup reklamy

Programaticka reklama probiha prostfednictvim automatizovanych systém, které propojuji
inzerenty a provozovatele reklamnich ploch. Inzerenti vyuZivaji tzv. DSP (demand-side
platforms), tedy platformy pro nakup reklamy, zatimco provozovatelé médii vyuzivaji SSP
(supply-side platforms), tedy platformy pro jeji prodej. Tyto systémy komunikuji v realném
Case, dochazi k automatickému rozhodovani o nakupu jednotlivych impresi, a zaroven
zaznamenavaji data o investicich, vykonu a doruceni reklamy. Pravé z téchto platforem
pochazi vétSina dokladl, které lIze vyuZzit k analyze a auditu nakladd na programatické
kampané.

3. Rozdily mezi private a open marketplace a mozZnosti
jejich dokladovani

Open Auction (oteviena aukce)
e Reklamni prostor je nabizen vSem inzerentm bez predchozi dohody s vydavatelem.
e Ceny se dynamicky méni na zakladé konkurence v aukci.

e Méné kontroly nad tim, kdo reklamu nakonec zobrazi a jaka bude cena imprese
(Seznam RTB moZnosti nakupu).

Private Deals (soukromé dohody)
e Vydavatelé nabizeji reklamu pouze vybranym inzerentlm.
e Zarucena vySsi mira transparentnosti a kontroly nad reklamnim obsahem.

e MozZnost sjednani fixni ceny nebo flexibilni cenové strategie (Bidswitch Blog, Smaato,
Setupad).
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Programmatic Guaranteed & Preferred Deals

Programmatic Guaranteed - fixni cena a dohodnuty objem impresi garantovany
inzerentovi.

Preferred Deals - inzerent ma zvyhodnéné prednostni pravo nakupu reklamy pred
jejim vstupem do otevrené aukce.

4. MoZnosti dokladovani programatické reklamy

Dokladovani snimki / zobrazeni reklam je moZné s urcitymi limity, a to z téchto
davodd:

Personalizace a variabilita - kazdad reklama mdZe byt zobrazena v rdznych
variantach a pro rlizné skupiny uzivatel(l. Zaroveri se reklamy dynamicky upravuji na
zakladé behavioralnich a kontextualnich faktor(, coz komplikuje zpétné dokladovani
jednotlivych nakladd (Seznam RTB).

Dynamické generovani reklam - v ramci RTB ekosystému se reklamy ¢asto generuji
v realném case, coz znamena, Ze neni mozné dopfredu presné urcit jejich podobu ani
cenu (CSTechnologies).

Automatizovana aukce - cena imprese se neustale méni podle nabidky a poptavky
na trhu. Kazdd imprese mudze mit odliSnou cenu, coZ znemoznuje jednoduché
pfifazeni konkrétniho nakladu k jednotlivé reklamni jednotce (FEO).

Ruznorodost zdrojt dat - programaticka reklama vyuziva vice kanala a platforem,
coz znamen4, Ze finalni reportovani mize byt sloZité a nemusi reflektovat vSechny
meziclanky transakce.

Na zakladé vySe popsaného se nedodoporucuje plosné vyzadovani screenshotu.
Nebot je to nejenom technicky nepraktické, ale z povahy programaticky odbavené
reklamy casto nerealné. Z toho divodu se reporting a systémové vystupy povazuji za
preferovany standard.
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5. Standard pro dokladovani programatické reklamy

e Vystupy z DSP (demand-side platform) poskytuji transparentni prehled o
investicich do kampani. Pokud ma dana DSP platforma (napf. Adform, Xandr, Google
DV360, Amazon, The Trade Dask) akreditaci MRC, IAB nebo TAG, ktera nezavislym
auditem potvrzuje spravnost méreni a dodrzovani metodickych standardd, Ize tyto
vystupy povazovat za divéryhodné.

Reporty z téchto systémd umoZnuji interni i externi kontrolu ndakladl vcetné
zakladniho prehledu o jednotlivych impresich a vykonnosti kampané. Vzhledem k
vysokému objemu dat vSak zpravidla dochazi k agregaci iidaju a detaily o jednotlivych
transakcich byvaji v systémech uchovavany omezenou dobu (typicky 30 az 90 dni).

V pfipadech, kdy je k dispozici kompletni logovani, Ize tyto datové vystupy dale vyuzit
i pro detailni interni audit ¢i rozklad naklad( v rdmci celého transakcniho retézce.

6. PouZité zdroje:

e (STechnologies RTB

e StackAdapt Guide to Programmatic

Advertising (PDF). e FEO RTB Systém
e Google MRC Accreditation Letter e MRC Accreditation
(PDF).

e |ABTechlab
e Adtech Book - Media Buying Methods

o TAG
e Seznam RTB moznosti nakupu

e EDAA

e Bidswitch Blog
e Google Ads MRC Accreditation

e Smaato Programmatic Deals

e Google Ads Transparency

e Setupad Types of Programmatic Deals
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7. Kontakt:

Pripadné dotazy k materidlu mlzete smérovat na komisi pro internetovou reklamu SPIR:

internetova reklama@spir.cz
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