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aktualizace květen 2026 
 

Ve snaze zlepšit úroveň a přehlednost online reklamy, uvádí SPIR přehled standardně používaných a 
podporovaných reklamních formátů na českých webech. Tento přehled dává zadavatelům a autorům 
reklamy i provozovatelům stránek možnost vytvářet kreativní koncepty dle specifikací nebo kombinací prvků 
vytvářet nové. Důvodem je jednotnost názvosloví, standardů a reklamních prvků při vzájemné komunikaci 
mezi zadavateli, kreativci a realizátory internetových reklam. Cílem je tedy zefektivnění mediálního nákupu 
a výroby podkladů pro inzerci. 

Display bannery 

Název formátu 
Rozměr 

device 
šířka (px) výška (px) 

Half Page Ad 300 600 Desktop 
Rectangle 970 210/ 250/ 310 Desktop 
Medium Rectangle 300 250 Desktop/Mobil 
Square 300 300 Desktop 
Wide Square 480 300 Desktop 
Big Square 480 480 Desktop/Mobil 
Branding/Skin 2000 1400 Desktop 
Skycraper 160 600 Desktop 
Leaderboard 728/ 970 90/ 100 Desktop 
Mobilní leaderboard 320 50 Mobil 
Interscroller 768 1230 Mobil 
Interscroller 600 1080 Mobil 

 
Max. doporučená datová velikosti je 150 kB (initial load) a 300 kB (subload). Pro malé formáty a striktně 
mobilní (např. 320x50px) je datový limit 50 kB (initial load) a 100 kB (subload). 
 
Doporučujeme se informovat o konkrétních velikostech a datových limitech u daného publishera. 
 

 



Video In/Out-stream 
Poměr stran 

Název formátu 
šířka výška 

16 9 Videospot 16:9 
9 16 Vertikální videospot 9:16 
1 1 Videospot 1:1 

 
Poznámky: 
Umístění videa: Rozdělení in-stream a out-stream 

●​ In-stream je vždy před nebo ve video obsahu.  
●​ Out-stream je nezávisle na video contentu.  

    S kvalitami player pracuje obdobně u obou formátů.  
Pro In-stream si přehrávač bere kvalitu videa dle potřeby, důležitý je poměr stran. Rozměry pro 16:9 např. 
1920x1080, 1280x720, 640x360 
Délka videa - krátké bumpery (6 s) / normální (typicky 30s), maximální délka 60s 
Formát videa MP4 
Max. doporučená datová velikost je 30 MB 
Doporučení:  
Doporučujeme inzerentům umožnit přeskočení videa u in-stream video reklamy, a nastavit délku doby pro 
možnost přeskočení reklamy maximálně na 6 vteřin, nicméně konkrétní délku je nutné konzultovat s 
každým vydavatelem zvlášť.   
 
Odkazy na technické specifikace reklam:​ ​  

    Seznam​ ​ https://seznam.prehledreklam.cz/cs/ 
MAFRA​ ​ https://www.mafra.cz/reklamy.aspx ​  
CNC​ ​ https://reklama.cncenter.cz/ 
Economia​ ​ http://ad.economia.cz/ 
TV Nova​ ​ https://www.novagroup.cz/obchod/internetova-reklama ​  
FTV Prima​ ​ https://www.iprima.cz/internetova-reklama ​  
Adform​ ​ https://support.adform.com 
BurdaMedia​ https://reklama.burda.cz/ ​  
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